EL ESTADO DEL ARTE DE LA IMPLANTACION
DE LATDT
[l Congreso Pro TDT

Madrid, 3 de junio de 2008



Quienes somos, que hacemos

= ASOCIACION PARA LA
Sogecable forta IMPLANTACION Y DESARROLLO
DE LA TELEVISION DIGITAL
TERRESTRE EN ESPARNA

abertis VE®

OBJETO: Promover la TDT y el desarrollo del proceso de
transicion en colaboracion directa con las AAPP



Obijetivo a cubrir

POBLACION (INE 2006): 44 7 millones
VIVIENDAS (EGM):
Principal: 15,9 millones
Secundaria: 2,8 millones
COMUNIDADES DE VECINOS (>3): 1,2 millones
ANTENAS: 60% colectiva
40% individual
RECEPTORES DOMESTICOS: aprox. 2 / hogar




Colaboracion con el MITYC

OBJETO

Acuerdo de colaboracion entre el MITYC e Impulsa TDT para la
ejecucion de actuaciones para el desarrollo de la Television
Digital Terrestre .

ACTUACIONES

Elaboracion y seguimiento del Plan de Transicion

Difusién y promocion de la TDT.

Seguimiento de los indicadores asociados a la TDT.

Proyectos piloto que anticipen la transicién a la TDT en territorios concretos.

Puesta en marcha de Servicios Avanzados de la Sociedad de la Informacion.




Colaboracion con el MITYC - Soria

“A PARTIR DEL PROXIMO 23 DE JULIO, ESTE CANAL SOLO PODRA

SER VISTO EN TDT. MAS INFORMACION 901 2010 04.”




Promocion y difusion

OBJETO

Facilitar y acelerar la incorporacion de hogares preparados para la recepcion de la
TDT, con niveles adecuados de adaptacion de antenas colectivas y con descodificadores
0 receptores integrados adquiridos y en funcionamiento.

ACTUACIONES

* Identificacion y contacto de los principales agente Sy prescriptores a través de
sus Colegios o Asociaciones Profesionales

« Campana de informacion directa a Administradores de Fincas y ejecucion de
seminarios especificos en todo el territorio nacional. Idem a otros prescriptores.

» Acciones de formacion sobre canal de venta

» Eventos dirigidos a usuarios finales  (centros comerciales y de ocio) en estrecha
coordinacion con el Programa de Comunicacion.




Comunicacion a usuarios y profesionales

OBJETO

Informar, difundir y motivar respecto a la TDT vy el proceso de transicién al usuario
final, a los colectivos profesionales y al resto de agentes.

ULTIMAS ACTUACIONES

» Navidades 2007. (Television, Prensa , Internet y Centros Comerciales)

» Presentacion del Anuario, 3 abril, campaiia prensa nacional

 Campaiia “Dia de la Madre” (Television, Centros Comerciales e Internet).




Observatorio TDT

OBJETO

Creacion y Gestion de un Observatorio de la TDT como referente claro de la
informacion y analisis de los indicadores de la transicion a la TDT en Espaia.

ACTUACIONES

e Desarrollo, gestion y explotacion de un Portal de informacion dirigido a los
ciudadanos y agentes del sector.

» Elaboracion del Anuario TDT 2007 con vocacin de referente para todo el sector

» Analisis, desarrollo y seguimiento de indicadores  que permitan monitorizar el
proceso de transicion a la TDT.

« Elaboracion de informes  periddicos y documentos monograficos sobre temas
relacionados.

e Coordinacion con otras iniciativas TDT europeas




Observatorio abierto al Sector

» Direccion por personal especializado de la Asociacion con el soporte de un Grupo de Trabajo de
los principales especialistas de sus empresas asociadas con la colaboracion externa de
consultores y empresas especializadas.

» Acuerdos suscritos con numerosas empresas e instituciones que poseen las fuentes de
informacién que habitualmente monitorizan al sector.

» Acuerdos en curso o futuros con otros agentes del sector, asi como con las entidades homadlogas
de otros paises europeos
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Indicadores Clave del Observatorio TDT

» Vocacion de referente sectorial de las métricas del proceso de transicion hacia la Television
Digital Terrestre en Espafia.

* Identificacion de los indicadores clave que marcan el progreso de la transicion y busqueda de
las fuentes de dichos datos o encargo de trabajos de campo ad hoc.

» Seguimiento periédico de los indicadores, Analisis y valoracion rigurosa de los datos disponibles
para la optimizacion del proceso.

© COBERTURATDT : ADAPTACIONDE :  EQUIPAMIENTO
ANTENAS : HOGAR

Indicadores que permitena  :  En cuantos edificios se estd = Evolucion de las ventas y
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¢, Donde estamos ?

COBERTURA: En la actualidad, la cobertura asociada a los canales
nacionales de TDT alcanza el 85,38%, y en el verano de 2008 llegara al
88%

EQUIPAMIENTO: El namero de equipos TDT vendidos hasta finales de
mayo ha superado los 10,1 millones , pero la gran mayoria de ellos no
disponen capacidades interactivas segun el estandar MHP m p

PENETRACION: Segun la estimacion realizada por Sofres, en su
muestra del panel de audiometria, la penetracion de la TDT alcanza ya el
32% de los hogares, sin incluir a los hogares con acceso a traves de
operadores de cable (convencional +ADSL)

AUDIENCIAS: En el ambito de audiencias de television, la TDT cuenta
con una cuota de pantalla en el mes de mayo del 13,8% del consumo
total de television



Tareas pendientes

Aumentar Adaptar Antena Adquirir descodificador
Cobertura Colectiva TDT
* 85% al 96% * 60% edif. preparados 32% al 100%

\ al 100\

Que se consuma
mas TDT
Share mayo 08: 13,8%



Algunas reflexiones sobre los datos actuales



Cobertura

» La TDT es una realidad para un porcentaje significa  tivo de la p oblacion espafiola

* La actual cobertura del 85,4% , que se incrementara el proximo verano del 2.008 h  asta el 88%, es
una de las mas altas en el contexto europeo aunque con fecha de apagado mas temprana.

» Debido a nuestra geografia, queda pendiente el incr  emento de co bertura mas costoso.

eActuaciones como la propuesta por la Generalitat de Catalufa son basicas para asegurar la
transicion ordenada al escenario digital terrestre.



Adaptacion de antenas colectivas

Estimamos en cerca de 449.000 los edificios con ant  ena colectiva que han adecuado sus sistemas
de recepcion a la Television Digital Terrestre, lo  que supondria un 54,2% de los edificios de 3 0 mas

viviendas, con necesidad de adaptar la antena colec  tiva

Ademas, existe otro 5% de edificios que al ser ICT, ya estan pre parados para la recepcion de la
seial, y por tanto podemos dimensionar el total de edificios “pr eparados” para la recepcion de la
TDT (adaptados + ICT) en torno al 60%, de los edifi cios de 3 0 m &s viviendas



Receptores TV sin TDT

* Los equipos TDT vendidos hasta finales de abril de 2.008 han superado los 10,1 millones de
unidades (fuente GFK),

« Sin embargo, el 12,3% de televisores adquiridos por los hogares en abril de 2008 ha sido SIN

TDT. Esto es un claro inconveniente para la necesaria adaptacion tecnolégica. Es justo destacar,
aunque venga tarde, la nota del Ministerio de Sanid ad y Consumo advirtiendo de las ventas
fraudulentas si no se informa explicitamente de la caducidad de los TVssin TDT



Penetracion por CCAA

* El ritmo de penetracion va ligado a la cobertura y a la rapidez en la adaptacion de la antena
colectiva de los edificios, factores exégenos al am bito del hoga .

» Una vez que la vivienda esta PREPARADA para la rece pcidn de la seiial, no en todos los hogares
de las diferentes CC.AA. se esta adquiriendo el rec eptor TDT y/o el iTV al mismo ritmo . Madrid,
Canarias y Cataluiia son las que mayores valores de  penetracion p resentan

Decision hogar



Diferencial entre penetracion y consumo TDT

*El 32% (estimacidon Sofres) de los hogares se han  conectado, asumiendo el coste inicial de la
antenizacion + la compra del descodificador TDT y/o eliTV.

 Los datos de consumo de TDT, reflejan una cuota de pantalla del 13,8% superando por primera
vez en la historia al cable.

¢, Por qué tan SOLO se consume un 13,8% de television  en TDT, si ya un 32% de los hogares estan
conectados ?

CAUSAS POSIBLES...........
Incomodidad de un mando adicional
Habito

Dificultades en recepcion seiial

Reajustes de frecuencias



Conclusiones

e Es fundamental asumir la complejidad del proceso de transicion , cuyo éxito
depende de la voluntad y coordinacion de todos los agentes, desde las
Administraciones Publicas hasta los usuarios. Es necesario un liderazgo
decidido que “arrastre” a todos los actores: nacionales, autondmicos y locales.

 Aunque los datos del Observatorio de ImpulsaTDT, permiten calificar la
situacion de esperanzadora , indican al mismo tiempo el largo camino que
gueda por recorrer en menos de los 700 dias pendientes y la necesidad de
tomar decisiones criticas y asignar recursos que permitan una aceleracion
del proceso.

* En ese transito, ImpulsaTDT , como agrupacion de los radiodifusores, tanto por
su objeto como por vocacion, es un agente esencial para el buen fin del
proceso. Pensamos en Impulsa TDT que PODEMOS, SABEMOS vy
QUEREMOS hacer posible el apagado analogico en 2010.



www.impulsatdt.es



